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OBCIAZENIE STUDENTA

Wyktad Konwersatorium | Laboratorium Projekt

Seminarium

Liczba godzin zaje¢
dydaktycznych organizowanych 16
przez Uczelnie

Liczba godzin catkowitego 25
naktadu pracy studenta

zaliczenie na
ocene

Forma zaliczenia

Liczba punktéw ECTS 1

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI | INNYCH KOMPETENCJI

CELE PRZEDMIOTU

C1 | Nabycie wiedzy umiejetnosci i kompetencji spotecznych w zakresie komunikowania sie w organizacjach

réznego typu.

PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA - PEU

Z zakresu wiedzy:

Zna teorie, koncepcje i uwarunkowania wyjasniajgce istote i znaczenia komunikowania pomiedzy

PEU_WO01 sektorem publicznym, rynkowym i pozarzadowym we wspoiczesnych gospodarkach, a takze w

branzy kreatywnej i z mediami.

PEU_WO02 Zna i rozumie wspoiczesne metody, techniki i jezyki narracji wykorzystywane do skutecznego i
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efektywnego komunikowania z podmiotami gospodarczymi, publicznymi i medialnymi.

Z zakresu umiejetnosci:

PEU_UO01

odbiorcom w biznesie i mediach

Potrafi wykorzysta¢ wiedze o komunikowaniu sie stownym, obrazowym i zachowawczym w
komunikacji wizerunkowej oraz do skutecznego przetwarzania i przekazywania informacji réznym

Z zakresu kompetencji spotecznych:

PEU_KO01

Ma swiadomos¢ swojej wiedzy i umiejetnosci oraz rozumie potrzebe ciggtego doksztatcania sie.

TRESCI PROGRAMOWE

. . Liczba
Forma zaje¢ — konwersatorium !
godzin

Wprowadzenie do przedmiotu. Swiat cziowieka jako przestrzen komunikacji. Orientacja
K1 | transdyscyplinarna w kontekscie cywilizacji, organizacji i medidw na styku nauk humanistycznych i 2

spotecznych
K2, | Wspdtczesne teorie komunikacji spotecznej i interpersonalnej, zakresy komunikowania 4
K3 | spotecznego
K4, |teorie, koncepcje i uwarunkowania wyjasniajgce istote i znaczenia komunikowania pomiedzy 4
K5 | sektorem publicznym, rynkowym a pozarzadowym
K6 | Koncepcje i techniki komunikowania sie w organizacjach 2
K7 | Komunikacja wizerunkowa i medialna 2
K8 | Zaliczenie przedmiotu 2

Razem 16
STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE
1. | Prezentacja tresci z wykorzystaniem multimediow.
2. | Case study, dyskusja.
3. | Praca wtasna, praca w grupie.
4. | Konsultacje
METODY | FORMY OCENY
OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA
Formy oceny (F Iub P)* Numer efe_ktu uczenia Metody oceny osiagniecia efektu
(przedmiotowego) uczenia

PEU_WIO1, EU_WI02,
PEU_UO1,PEU_KO1

Ocena aktywnosci na zajeciach,
udziat w dyskusiji, case study, praca
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w grupie

P

PEU_WI01, EU_WI02,
PEU_U01,PEU_KO1

Zaliczenie pisemne i/lub ustne

*F — ocena formujgca (w trakcie semestru), P — ocena podsumowujgca (na koniec semestru)

KRYTERIA OCENY

OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA

Nr PEK Ocena dostateczna Ocena dobra Ocena bardzo dobra
PEU_WO01 Zna i charakteryzuje koncepcje Zna, charakteryzuje i podaje
Zna  teorie, koncepgje | i uwarl.Jnkow_ania wyja.éniajace przyklady korleap.cj.i i
uwarunkowania  wyjasniajace |st9te i zngczemg uwarupkowgn waasnllancych
istote i znaczenia komunikowania pomiedzy istote i znaczenie
komunikowania pomiedzy sektorem publicznym, komunikowania pomiedzy
sektorem publicznym, | rynkowym i pozarzgdowym we sektorem publicznym,
rynkowym i pozarzagdowym we | wspotczesnych gospodarkach, rynkowym i pozarzgdowym we
wspdtczesnych gospodarkach, | g takze w branzy kreatywnejiz | wspotczesnych gospodarkach,
a talfze w branzy kreatywnej i z mediami. a takze w branzy kreatywnej i z
mediami. P
mediami.
PEU_W02 Ma szczegbtowa wiedze w Ma pogtebiong wiedze w
Ma  podstawowa wiedzg w zakresie wspodtczesnych zakresie wspotczesnych
zakresie wspofczesnych metod, S . - i
technik | jezykéw narrac met?d, technik i jezykow met?d, technik i jezykéw
wykorzystywanych do | harracji wykorzystywanych do narracji wykorzystywanych do
skutecznego i  efektywnego skutecznego i efektywnego skutecznego i efektywnego
komunikowania z podmiotami komunikowania z podmiotami komunikowania z podmiotami
gospodarczymi, publicznymi i gospodarczymi, publicznymi i gospodarczymi, publicznymi i
medialnymi. medialnymi. medialnymi.
PEU_UO1 Potrafi wykorzysta¢ Potrafi wykorzysta¢ Potrafi wykorzysta¢ pogebiong
podstawowg wiedze o szczegotowg wiedze o wiedze o komunikowaniu sie
komunikowaniu sie stownym, komunikowaniu sie stownym, stownym, obrazowym i
obrazowym i zachowawczym w | obrazowym i zachowawczym w | zachowawczym w komunikac;ji
komunikacji wizerunkowej oraz | komunikacji wizerunkowej oraz wizerunkowej oraz do
do skutecznego przetwarzaniai | do skutecznego przetwarzania i skutecznego przetwarzania i
przekazywania informacji przekazywania informag;ji przekazywania informacji
réznym odbiorcom w biznesie i réznym odbiorcom w biznesie i réznym odbiorcom w biznesie i
mediach. mediach. mediach.
PEU_KO1 Ma swiadomos$¢ swojej wiedzy i | Ma Swiadomosé swojej wiedzy i | Ma swiadomosc¢ swojej wiedzy i

umiejetnosci oraz rozumie
potrzebe ciggtego doksztatcania

sie.

umiejetnosci oraz rozumie
potrzebe ciggtego doksztatcania
sie i propaguje te wartosci.

umiejetnosci oraz rozumie
potrzebe ciggtego doksztatcania
sie, propaguje te wartosci oraz

podtrzymuje etos zawodu.

LITERATURA PODSTAWOWA

Cheryl Hamilton; przekt. Anna Cybulko; red. nauk. wyd. pol. Teresa Rzepa Skuteczna komunikacja w biznesie,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa, 2011

Em Giriffin; przekt. Olga i Wojciech Kubinscy oraz Magdalena Kacmajor, Podstawy komunikacji spotecznej, Gdanskie
Wydaw. Psychologiczne, Gdansk 2003
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LITERATURA UZUPELNIAJACA

Matgorzata Budzanowska-Drzewiecka, Aleksander S. Marcinkowski, Agata Motyl-Adamczyk, Réznice kulturowe w
komunikaciji biznesowej, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2016.

ZRODLA INTERNETOWE

Portale branzowe

MACIERZ POWIAZANIA

EFEKTOW KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU KOMUNIKACJA SPOLECZNA | INTERPERSONALNA
Z EFEKTAMI UCZENIA NA KIERUNKU ZARZADZANIE

Odniesienie przedmiotowego

Przedmiotowy efektu do efektow uczenia .
Cele przedmiotu

Tresci programowe

Numer narzedzia

efekt uczenia zdefiniowanych dla kierunku dydaktycznego
studiow i specjalnosci
PEU_WOT K_WI05, K_WI06 C1 K1-K8 1-4
PEU_W02 C1 K1-K8 1-4
- K_WI102, K_WI03

PEU_UO1 C1 K1-K8 1-4
K_U05, K_U10

PEU_KO01 C1 K1-K8 1-4
K_K01, K_KO06




